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CULTURA GERA
JORNALISMO
E O HUMANIZA

NESSES 30 ANOS DE EXISTENCIA, IMPRENSA RETRATOU AS
MAIS DIVERSAS MANIFESTACOES E TENDENCIAS CULTURAIS
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screver sobre a cultura a partir de 30 capas

da Revista IMPRENSA, em sua edigdo trin-

tendria, poderia insinuar que as demais 300

edi¢bes nao cobriram a pauta. Cultura é a

marca do humano na constru¢io de um

saber transformador da natureza. Donde tudo que diz
respeito ao homem é cultura. Incluido o jornalismo.

O conceito mais simples de cultura é o pensar e o fazer da

raca humana, sintetizados em dois substantivos: costumes

e usos. E abase da antropologia. Se vocé adicionar as leis,

define o conceito a partir do patamar damoral. Se puser arte

e artesanato, o ilumina com a estética e, por tiltimo, se colo-

car tecnologia, mostra quio complexa é a cultura. E se vocé

anomeia erudita ou popular, torna-a contemporinea. Se a
chamar de antiga, moderna ou pés-moderna, vocé a data.

EDITORIA DE CULTURA

As pautas da cultura sdo perenes e universais. Quando
foi dizimada a reda¢do do Charlie Hebdo, na Franca, em
2 de janeiro de 2015, o jornal criou a #JesuisCharlie, que
certificou o reptdio ao massacre da redagdo perpetrada
pelo Estado Islamico. Nesse momento, o jornalismo
sinalizou todos os humanos que se indignaram com
tamanho despautério e que tém, no humorismo, a ver-
tente mais transparente da liberdade de expressao.

A editoria de cultura é a mais sofisticada das divisdes
de trabalho em que se apoia o fazer jornalistico. Nela,
o humorismo talvez seja o género literario mais sen-
sivel que, por sua susceptibilidade, gera consumo de
midia. Todo mundo lé colunas de humor e uma certa
maioria procura quase religiosamente esse espago nos
veiculos de comunicagido analogicos e digitais.

Nesses 30 anos, IMPRENSA teve sete capas em que o
humorismo é contemplado. Ja no seu segundo ano, a
revista dedica uma capa ao humor, em si, mostrando que
0s proprios humoristas tém um bruto desafio para fazer
rir na democracia. No ano seguinte, Jo Soares demonstra
que a piada ndo precisa ser grosseira. Ao contrario, quan-
to mais refinada for, agrada mais. Vem em seguida Chico
Anisio, com o conceito de que rindo se castiga os cos-
tumes, o poder e os poderosos. Em 1996, a revista visi-
ta os gémeos Chico e Paulo Caruso e os adjetiva de dia-
bolicos, e ao trago deles, de infernal. Alguma coisa como
a“Boca do Inferno”, alcunha de Gregorio de Matos, que
detonou e demonizou a Bahia colonial do século 17.

Ja no século 21, IMPRENSA prestigiou a turma do
“CQC”, onde Marcelo Tas pontificava: “humor é uma
lente para enxergar a noticia sob outro angulo”. José
Simdo, também conhecido como Macaco Simao, apa-
rece, em seguida, na capa da revista como homem sério.
E valente combatente do mau humor. Suas piadas
prontas e tiradas abrem as manhas dos brasileiros, seja
na radio, seja na FSP, onde é o campedo de visitas e
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acessos por parte dos leitores e dos ouvintes. Ninguém
e nada sio poupados.

QUEM LE SABE SE COMUNICAR

Valoriza-se o humor quando existe preocupacio com
alinguagem e com repertoério, e ai, o habito da leitura da
o tom. Duas capas fortes foram produzidas nesse peri-
odo. A primeira, um verdadeiro grito “Brasil, mostra sua
lingua!”, tendo a conhecida foto de Einstein de lingua
para fora. Einstein parodiando Cazuza. “A altima Flor
do Lacio” &, de fato, a dncora jornalistica da comunidade
dos paises de lingua portuguesa. Uma segunda capa colo-
ca 0 mesmo problema, do lado do consumo. “Para gostar
de ler” & um achado e trabalha, principalmente, com
histérias de jornalistas falando sobre as preferéncias da
leitura das criangas brasileiras. E ha ainda uma terceira
capa, inclusive, com o vitorioso Mauricio de Sousa reto-
mando com igual importédncia a audiéncia infantil e pro-
movendo a cultura das revistinhas em quadrinhos como
uma op¢do de leitura. E viva os milhdes (quica bilhoes)
de baldezinhos e enredos criados pelo Mauricio. Mais
de 50 anos, qual um Monteiro Lobato redivivo, forman-
do leitores para a industria cultural brasileira.

A CRONICA, A RAINHA DE
TODAS AS EDITORIAS

Entre os géneros literarios do jornalismo brasileiro, a
cronica politica teve espago generoso. Nesses 30 anos
foram capa da revista as seguintes estrelas, e nem pode-
ria ser diferente: Oswald de Andrade, Ibrahim Sued, Otto
Lara Resende, Paulo Coelho, Cony, Jabor, Barbosa Lima
Sobrinho, Raul Cortez, o doce veneno de Marina Person,
Zeca (Pop) Camargo, Ledo Lobo, a ativista Fernanda Young
e Luis Fernando Verissimo. Qualquer um deles transfor-
ma os mais variados temas numa crénica, quase sempre
uma obra-prima. Todos eles e cada um frequentaram a
cena cultural desses tltimos 30 anos. Antes de 1980, quem
brilhou e ajudou a construir legados importantes foram
Oswald, Otto, Barbosa Lima Sobrinho e Cony. Os demais
brilharam a partir da década de 1990. Chama a atencdo a
intima ligagdo que tiveram com a industria do jornalismo.
Uma ligagdo como atores culturais, mas principalmente
como fcones dos anos dourados, do periodo pop até hoje
e nos idos da gera¢do dos millenials.

CANTANDO E VIVENDO

Especial significado tiveram os muisicos e cantores na
musica popular brasileira. Que o digam Caetano, Milton
Nascimento e Tom Zé. Todos eles foram os queridinhos
da instituicio imprensa e da revista IMPRENSA. De
comum, uma queixa dura, pesada, criando relagdes tumul-
tuosas com esses artistas e vice-versa. Mas o melhor de
tudo é que o amor deles pela liberdade de expressao,

somado a suas sofisticadas carreiras deu ao Brasil um
exercicio de cidadania que fez com que suas plateias e
admiradores entendessem que musica é entretenimento,
mas é também educacio. S6 com conhecimento e prazer,
a cultura se desenvolve e enriquece um povo.

MIDIA DE MASSA

Quando se quer falar da cultura das massas, o que vem
primeiro i cabeca € a televisdo. Em uma das capas de
IMPRENSA, “Silvio Santos sequestra a midia”, pode-se
discutir a importincia do jornalismo policial e o showbu-
siness na construgio da matriz cultural brasileira. Para um
mediaviwer, a televisao é o veiculo de informacio e entre-
tenimento mais estudado. E porque, estruturalmente, ela
tem todos os elementos constituintes dos demais veicu-
los. Nio é 4 toa que a tevé é considerada o veiculo por
exceléncia, pois herda da midia impressa os géneros lite-
rarios; do radio, o som; do cinema, a edicio; do outdoor e
do indoor, o enquadramento e, finalmente, apropria-se da
internet da digitalizacio de seus contetdos. Outra capa
que mostra a forca do veiculo € sobre a Xuxa, no auge de
seu programa de tevé, com a lideranca infantil absoluta
do horério diurno. A for¢a da novela e do folhetim na
cultura brasileira é dada por uma capa com Raul Cortez,
em 1995, com “O Rei do Gado”. A prépria academia
debrugou-se sobre o género, seja pela audiéncia, seja pelo
grau artistico que as novelas atingiram no Brasil.

Com as novelas, usos e costumes entraram na matriz cul-
tural do povo brasileiro. Vejamos dois casos: religido e moda.
A questao religiosa via televisdo, no comego dos anos 1990,
vem da capa “Em nome de Deus”, onde a dimensao educa-
dora que os americanos ja haviam descoberto nos anos 1960
com sucesso é testada no Brasil. A televisio como evangeli-
zagao foi um sucesso e ainda o é em todo o mundo. Padre
Marcelo, um grande exemplo que usa a midia, quebrou tabus
e acabou se transformando em idolo pop da Igreja Catdlica.

A compra da Rede Record pela Igreja Universal ele-
vou a evangelizacdo ao estado da arte. Ndo s6 quase
todas as concessoes abertas alugaram seus hordrios,
principalmente o horario nobre, para os cultos reli-
giosos. O crescimento das igrejas pentecostais no
Brasil, em detrimento de outra matriz cultural, que é
o catolicismo reinante ha cinco séculos de Brasil,
demonstra como religido é cultura.

Por ultimo, “Linha Fina”, capa ja do tltimo lustro,
mostra que moda e comunicag¢io tém tudo a ver. Seja
no vestir, seja na decoragio e na arquitetura, a racao
didria de informacdo tem sido a televisio e, nela a nove-
la é o género cultural mais eficiente, vencedor e ven-
dedor. O que mostra que novela e marketing sio apelos
culturais irresistiveis, que em tempos de midias sociais
alimentam e se retroalimentam de contetido de youtu-
bers, novos “fast-foods” da midia. B
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